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Véci potfebné k zapoceti generovani prijmu.
1) Budete potifebovat zakoupit doménu anebo vice domén. Muzete také pouzit jiné, jiz zaregistrované a
zakoupené domeény které jsou zatim nevyuzité, pro vytvoreni Vasi webové stranky / VaSich webovych stranek.
2) Budete také potiebovat néjaky webhosting, kde budete Vas web provozovat. Pro zakoupeni webhostingu a
domeény muzete pouzit tyto odkazy https://t.ly/yUOlk &i https://t.ly/Ip3oz (referenéni odkazy), anebo jinou

preferovanou webhostingovou spole¢nost dle Vaseho vybéru.

- - PRAVE TED
Vse pro uspesny web se
skvélou slevou

Zajistéte sirychlé a spolehlivé zazemi a podporu, kterou vas

web potrebuje. Nyniza polovinu ceny. Necekejte!

Chcidoménu Chciwebhosting

Registrujte sidoménu svych snl

Obrdzek 1 - MozZnost registrace webhostingu vcetné domény

3) Ja osobné pouzivam multihosting pro vice domén v jednom planu, coz se mi vyplati a vrati bez problému po
prvni vyplaté. Plan webhostingu Ize u tohoto poskytovatele kdykoliv navysit/poniZzit.

Seznam stranek, kde je potreba zfidit Vas ucet
4) Google (Google AdSense). Jen si vytvorte Google ucet, ktery bude mit pfistup ke vdem ostatnim Google
sluzbam. Dostupné na adrese https://adsense.google.com/ anebo na portalu https://www.gmail.com .

G

Create a Google [
Account

Enter your name

Last name (optional) \

English (United States) -

Obrdzek 2 - Registrace nového Google uctu na strdnce accounts.google.com

5) TB — portal pro vytvareni i provozovani kampani. hitps://t.ly/hR670 (referenéni odkaz). Pro provoz Vasich
kampani mUzete ziskat finan¢ni prostfedky také dokon&ovanim ukoll (kampani) jinych uzivatell, pokud si

F
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budete chvilku ,vydélavat®, nez budete mit dostate¢né financ¢ni prostfedky na provozovani vlastnich kampani.

Tb

Aim to earn

Do not have an account?

Register below!

GET PAID TO or sign up manually below:
- Complete Micro Tasks
- Test Websites Email

- Play Games

- Install Apps Password

- Watch Videos

Repeat Password
- Answer Surveys Repeat Password

I'm not a robot

Obrdzek 3 - Registracni obrazovka na portdl TB

6) Wise — mezinarodni banka [voliteln€], umoznujici nejlepsi sménny kurz po celém svété. Muzete se zaregistrovat
na adrese https://t.ly/gceUC (referenéni odkaz). Jejim prostifednictvim muzete byt placeni jak z Google, tak z TB.

Jak vytvorit Vase weboveé stranky pro zpenézeni (CMS Joomla! verze 5.1.4)?

7) Pofidte si webhosting u https://t.ly/Ip3oz (referenéni odkaz) &i jinde, uhradte naklady na webhosting i doménu.

8) Poté se pfihlaste do administrace webhostingu pfihlasovacimi udaji, které Vam byly zaslany na e-mail.

9) Vytvorte si ucet pro FTP (pro nahrani dat na Vasi webovou stranku), MySQL databazi (majici charset: utf8mb4,
a collation: utf8mb4_general_ci) a ucet pro pfistup k této databazi jako takové.

10) Pomoci FTP uctu nahrajte do kofene FTP serveru Vasi domény instalacni soubory pro redakéni systém. Za timto
ucelem Ize pouzit napfiklad Total Commander, anebo webovou aplikaci ,NetFTP“, prostfednictvim které se
pfipojite na FTP server Vasi domény a nahrajete na né&j zabaleny instalaCni balicek Joomla!, do slozky
public_html/www a po dokon&eni nahrani Ize v aplikaci NetFTP soubor vybrat a zvolit Ze jej chcete rozbalit do
stejného mista.

11) Jini poskytovatelé webhostingu mohou mit kofenovy adresar jejich webhostingu pojmenovany/umistény jinak.

12) Po nahrani rozbaleného bali¢ku (instalacnich souboru), oteviete ve webovém prohlize€i webovou stranku majici
v adrese Vasi doménu. Napf. www.mojedomena.cz .

13) Vypliujte polozky v instalacnim formulafi do té doby, nez se podafi redakéni systém uspésné nainstalovat. Jde
zejména o realné jméno a pfijmeni Super Admina, jeho email, heslo a pfihlaSovaci udaje a nazev databaze pro
instalaci redak&niho systému.

14) Po dokonceni instalace nezapomerite smazat z kofene FTP serveru slozku ,installation“ (Joomla! 5.1.4).

15) Do administrace redakéniho systému se muzete dostat otevienim adresy
http://www.mojedomena.cz/administrator v webovém prohlizeci ktery pouzivate.

16) V administraci si vytvoite nazvy kategorii, na které chcete smérovat — vice viz. video, a tyto kategorie vnofite pod
kategorii ,Articles” kterou rovnéz vytvorte, aby bylo pozdé&ji mozné tyto kategorie zobrazovat pfimo na webu, a
zajistilo se tak dostateCné prolinkovani obsahu na Vasi doméné. Kazda z kategorii by méla mit rovnou i vlastni
popisek, které bude dostate¢né popisné a dlouhé. Popisek Ize ziskat z https://chat.openai.com/. Vice info, viz.
nize Ci video.

17) Vytvorte si webovou stranku s alespon 4-5 strankami s obsahem (Domaci stranka, Podminky pouziti, Kontaktni
udaje, Reference, ...). Zajistéte, Ze Vase webové stranky budou mit dostate€né mnozstvi kvalitniho textového
obsahu, v opacném pfipadé muze portal Google AdSense odmitnout schvaleni Vasi stranky pro zobrazovani
reklam (bannerq) jejich klientd. Tipy na obsah viz. dale v textu.

18) Nejjednodussi zplUsob vytvoreni kvalitniho textu je napfiklad za pouziti nastroje ChatGPT na URL
https://chat.openai.com/ , kde po zadani jednotlivych kli€ovych slov dojde k vygenerovani textovych ¢lanku. Tyto
Clanky lze vyuzit pravé v t&ch webovych strankach. A to formou nadpisti, popiskl obrazkd ale i odstavcu jako
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takovych. Pro pouziti je potfeba se bud zaregistrovat, anebo pouzit dfive vytvofeny ucty od Google.com,
Microsoft.com anebo Apple.com.

19) Nejvice efektivnéjsi zpusob pro tvorbu webovych stranek za timto ucelem je pouziti nékterého pouzivaného CMS
(redakéniho systému) jako je napriklad pravé Joomla!. Pokud se rozhodnete pouzivat redakéni systém, bude se
Vam v pfipadé potfeby aktualizovat (a také pfidavat) obsah webu opravdu snadno a rychle. Tfeba ve chvili, kdy
bude Vas web zamitnut od Google AdSense s divodem, Ze nema dostateCné mnozstvi kvalitniho textu.
V takovém piipadé bude daleko jednodussi do nékterého z ¢lanku pridat dalsi text, &i vytvofit ¢lanek zcela novy.

20) Jesté je potfeba pridat hotovou webovou stranku do indexu vyhledavace Google.com. To se provede odeslanim
seznamu stranek na doméné (sitemap.xml) — Ize vygenerovat napf. na adrese https://www.xml-sitemaps.com/.

21) Vysledny soubor pak ulozit do kofenového adresafe webu. Jinou alternativou je pouziti komponenty zdarma.

22) Poté otevfit webovou adresu https://search.google.com/search-console? A zde pfidat Vasi doménu. To probé&hne
ovérfenim vlastnictvi — DNS zdznamem (viz. nastaveni TXT zaznamu u registratora, u néjz mate registrovanou
doménu), meta tagem anebo souborem — viz. video.

23) Poté v &asti ,Sitemaps” zadat adresu v€etné celé domény odkazujici na nahrany/existujici soubor sitemap.xml.
Po odeslani bude trvat nékolik dn(i, nez si Google odkazy v souboru sitemap.xml viozi do vysledkd vyhledavani.
Bez toho, aby byla stranka ,viditelna ve vysledcich vyhledavani“ nemuzete vytvofit kampané — postup viz. video.

24) Po dokonceni Vaseho webu se pfihlaste na portal Google AdSense https://adsense.google.com/ za pouziti
Vasich Google pfihlasovacich udajl, a pridejte Vasi doménu do €asti Sites/Domény.

25) Musite ziskat kod z Google AdSense (unikatni pro kazdou z Vasich domén) a vlozit jej do zdrojového kédu na
kazdé strance domény. Ziskany kdd bude vypadat néjak takto:

<script async src="https://pagead2.googlesyndication.com/pagead/js/adsbygoogle.js?client=ca-pub-8397928596118556"
crossorigin="anonymous"></script>

Tento kdd patfi do kazdé domény zvlast a musi se vlozZit do tzv. ,hlavicky* Vasi stranky. Cervené zvyraznéné
identifikacni Cislo zvefejnovatele reklam je unikatni pro kazdou doménu, a toto €islo s kdédem Vam vygeneruje
pravé Google AdSense.

26) Poté je tfeba zazadat o ovéfeni webu, zda je pouzitelny pro zobrazovani reklamnich banneri — to maze trvat i
v fadu dnd ¢i tydna. Opét nezbyva nez pockat.

27) Ve stejné Casti Google AdSense, je jesté potieba si pro kazdou doménu stahnout obsah souboru ads.txt, ktery
souvisi se stejnou doménou a nahrat jej do kofenového adresare stejné domény. Stejné misto, kde se nachazeji
soubory sitemap.xml, index.html anebo index.php (obvykle hlavni strdnka webu). Poté zazadat o ovéreni
existence souboru ads.txt. Mze to trvat i par hodin, budte proto trpélivi.

28) Jakmile bude web schvalen pro zobrazovani bannerd, je tfeba jesté na portalu Google AdSense v Casti Ads
nastavit, kolik reklam se na té, které strance bude zobrazovat. Ikonka tuzticky na fadku s doménou. Hodnota
»Auto-Ads" by méla byt ve stavu ,On“, ,Page exlusions® by mélo byt vypnuto, a vSe nastaveno tak, aby se reklam
na strankach zobrazovalo co mozna nejvice.

29) Jesté ovérte, zda se na webu opravdu reklamy zobrazuji (pozor na zapnuty Ad-Block, ktery by zobrazovani
bannert mohl blokovat). Pfipadné stranku po zapnuti reklam otevfit v Incognito rezimu (prohlize¢ MS Edge jej
nazyva ,Private mode®).

30) Timto jsou webové stranky pfipravené pro jejich monetizaci.

Jak vytvorit kampan na TB

31) Abyste mohli vytvofit kampané, je nejprve nutné, aby byl Va§ TB ucet schvalen (za pouziti Vaseho statem
vydaného identifikacniho prikazu).

a. Verifikace probiha tak, Ze si vytisknete na papir ndzev TB, kde rovnéz pred tento vytisk umistite Vas oblicej,
shodny s tim na statem vydaného identifikaCniho prikazu a udélate fotografii, kterou na TB zaslete.

b. Muzete také nahrat naskenovany statem vydany Obc&ansky prukaz (fidi€ak, pas, anebo studentsky prukaz — vSe
obsahujici Vase jméno a pfijmeni, stejné jako datum narozeni), anebo pouzit Vas ovéreny Facebookovy profil —
staCi odkaz na né&j. Takovy profil nesmi byt ,Private® a musi byt vefejné dostupny. Rovnéz ten profil musi byt
alesponi 1 rok stary.

c. Jméno a PFijmeni v obou pfipadech musi odpovidat hodnotdm nastavenym v profilu uzivatelského G¢tu na TB
portélu. Verifikace probéhne béhem 3 — 4 pracovnich dnd. Pokud mate ve jméné C&i pfijmeni pismena
s diakritikou, napiste své jméno a pfijmeni bez nich. Namisto ,Milo$ Cerveny“ napiSete ,Milos Cerveny*, protoze
portal TB zatim nepodporuje diakritiku a zobrazovaly by se otazniky. To samé se tyké i adresy.

32) Dale potfebujete mit dostate€né mnozstvi penéz na VaSem TB uctu pro placeni uzivatelim, ktefi budou plinit
rukoly z VaSich kampani. V kazdé kampani je zvolena vySe odmény za pokus, ktery uzivatelim bude pfipsan na
P
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jejich ucet po splnéni Ukolu z Vasi kampané. Samozifejmé muzete sami zacit plnit ukoly z kampani jinych, coz
Vam plynule pomuze zacit bez néjakého zasadnéjSiho kapitalu (s vyjimkou Vaseho vlastniho casu) -
https://t.ly/hR670.

33) Pro nabiti svého verifikovaného uctu pro odmény uzivatelim, mazete pouzit Platebni Kartu, Payeer, Bankovni
Pfevod. Délka doby prevodu financi zalezi na zvoleném zplsobu pfevodu finan¢nich prostfedku.

34) Nejnizsi ¢astka pro platbu je 10USDS$.

35) Po pfihlaseni se k Vasemu verifikovanému U¢tu, mizete zaslat penize zde: Advertise/Funds/Add Funds za pouziti
nékteré z nasledujicich metod platby:

e LITECOIN

e BITCOIN

e CREDIT CARD / APPLE PAY / GPAY

¢ BANK TRANSFER

e AIRTM

e PAYEER

36) Nékdy déla TB také akce, ze k penézim poslanym na ucet pro reklamy pfida par procent navic. Mzete také pinit
ukoly (kampané) ostatnich uzivateli a za jejich dokon€eni mlzete dostavat penize, které prevedete na svuj
bankovni ucet (poté co budete mit v penézence vice nez 5%, kdy se tato ¢astka automaticky vyplaci kazdou
stfedu), anebo si zvolite, Ze penize ziskané plnénim Ukoll (kampani nékoho jiného) si budete prevadét rovnou
do ,,Ad Balance® — tedy rozpoctu pro vyplaceni uzivatelu, ktefi budou pinit Vase kampané. Je to ale spiSe ¢asové
naroc¢né, a ne tak efektivni.

Earnings: Referral: Bonus: Wallet: AT
$4.973 $0.000 $0.100 $5.073 ’ w_,
PN MYNACH

Tb NEW SURVEY - 12 mins - $0.28 - START UserlD: 276158766

Aim to Earn Ad Balance: $54.124 (hide)

20% BONUS on PrimeSurveys for the next 7 days only! Ends 17th Oct 24, Try Prime

DAsHBOARD i EaRNINGs [T Earn  qul| aovermse  ff ooer g pavments (R seives @) crar @) suprorT

Obradzek 4 - Prostredi TB portdlu, pocet kampani a stav Ad Balance spolu s Wallet ziistatkem

Problémy, na které jsem narazil béhem tvorby a schvalovani svych kampani.

37) Kliknéte na polozku Advertise v hornim menu.

38) Pied vytvarenim Vasi kampané, si proc¢téte nasledujici ¢lanek https://t.ly/t50cN, pfedtim, nez odeslete kamparn
ke schvaleni, nebot to bude zdrzovat nejen Vas samotné, ale i moderatory, ktefi kampané provéruji a schvaluiji.

39) Zvolte spravny pocet krokd, které oCekavate, ze by mél uzivatel portalu TB provést pfed odeslanim dokoncené
kampané podle navodu uvedeného na adrese vy3e. Kazdy krok vyzadany ve Vasi kampani povede k navySeni
ceny za 1 bid/cenu Vasi kampané. Pokud si prejete, aby uzivatel plnici Vasi kampan zuUstal na Vasi strance 3
minuty, musite do Vasi kampané pfidat 3x polozku ,Stay on a page per 1 minute®.

40) Ujistéte se, Zze veskeré informace a instrukce jsou pro uZzivatele ktefi budou pinit Vasi kampar na TB popséany
jasné, stru¢né a srozumitelné.

41) V instrukcich kampané jasné a zfetelné popiste, jak vypada nazev Vasi domény (uvedte, zda v sobé obsahuje
pomlcky, akcentovana pismena, anebo nikoliv). Zajistite tim lepSi skore od uzivatelU, ktefi instrukce pfili§ nefesi
a pak by na Vas chtéli vznaset néjaké spory, kvili tomu, Ze nedodali spravny dukaz dokon&eni kampané. Pokud
existuje nazev webové stranky majici podobnou doménu (tfeba s pomi¢kami), a to i pfesto, Ze jste pouzili néjaky
zkracova¢ URL adresy, viibec se nebojte v takovém pfipadé odmitnout nespravné dokon&enou kampan, nebot
byste jinak platili za kampan, ktera by Vam nepfinesla vlastné vibec nic.

42) Nepiste instrukce pro spinéni kampané pfilis komplexni a dlouhé, protoze to bude uzivatele portalu TB odrazovat
od spusténi a splnéni Vasi kampané. Napiste je ale dostatec¢né pochopitelné a jasné.

Vytvorte novou kampan nasledovanim téchto krokd:
43) Za pouziti Google vyhledavace si najdéte svoji vliastni doménu (proto musela byt vlozena prostfednictvim Google
Search Console do vysledkld vyhledavani Google), za pouziti dotazu pro vypis stranek jen z Vaseho webu:
(napfiklad takto: site:platinove-stranky.cz ).
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44) Kliknéte kurzorem mysi do aktualni URL adresy ve webovém prohlizeci a zkopirujte si cestu celé URL adresy.

Zanechejte ve zkopirované adrese jen prvni ¢ast URL adresy a odstrante veSkeré ostatni atributy, které nejsou
potiebné pro Vasi kampan.

45) Prvni popsany krok bude vypadat né&jak takto:

https://www.google.com/search?g=site%3Aplatinove-stranky.cz&newwindow=1&sca_esv=4e4a8a2bdz=1C11&sxsrf=ADLYWII5A0iF9-
4YbOFgWyFeQLEqpRwW2IQ%3A1727959641717&ei=WZL-ZtWfK-

Li7_UPh90xMQ&ved=0ahUKEwiVsIWIn_KIAxVi8bsIHYdpLAY Q4dUDCA8&uact=5&0q=site%3Aplatinove-
stranky.cz&gs_Ip=Egxnd3Mtd2I6LXNIchnAIGXNpdGU6cGxhdGlub3ZILXNOcmFua3kuY3pImFNQoSpYmUxwAXgAKAEAMAFK0AH3CaoBAjIwuAEDYAEA -

AEBMAIAOAIAMAMAIAYBkgcAoAeEBw&sclient=gws-wiz-serp — kde ¢ervena ¢ast odkazu musi byt vymazana, a pouze prvni
modra ¢ast bude ponechana a pouzita: https://www.google.com/search?g=site%3Aplatinove-stranky.cz

46) Otevrete si jakykoliv zkracova¢ URL adres (napf. https://t.ly ) a vytvorte si zkracenou adresu z pfedchozi ofiznuté

URL adresy.

Instrukce pro pole Requirements
47) Do pole Requirement instructions sepiste jednotlivé kroky, které si pfejete provést uzivateli TB portalu (instrukce

piste jen a pouze v angli¢tiné — |ze pfeloZit napfiklad pomoci https://translate.google.com/ ).

48) Oteviete odkaz (zkracena URL adresa vedouci na Google vysledky vyhledavani z t.ly zkracovace).
49) Oteviete odkaz majici ve své adrese pla******-***gnky.cz s 1 pomi¢kou (namisto kompletné Citelné a viditelné

d.

domény platinove-stranky.cz ) — Timto krokem zabranite tomu, aby uzivatelé otevirali Vasi webovou stranku
zadanim citelného nazvu domény pfimo, ale aby se na ni dostali pouze pies vysledky vyhledavace.

Google AdSense i Google Analytics tak budou pfedpokladat, ze na Vas web uzivatelé pfisli z vysledki
vyhledavani, tzv. organicky (pfirozené).

Délka ,skrytého nazvu“ v€etné hvézdi¢ek musi odpovidat celému nazvu domény, abyste nematli uzivatele.

1 hvézdicka v instrukcich je pouzita namisto 1 znaku, ktery v instrukcich kampané skryje kompletni itelny nazev
domeény, na niz bézi web s bannery.

Opét je v instrukcich nutné zminit, zda doména ne/obsahuje pomicky (ochrana proti podobnym doménovym
jménum), te€ky, akcentované znaky (&,5,¢,F,2,y,a,i,6,0,0,t,d,A, ...).

50) Oteviete na mém webu jednu stranku a zUstante na ni alespori 1 minutu.
51) Otevrete z navigaéniho menu dalSi stranku na mé doméné, a opét na ni zUstante alespon 1 minutu.
52) Neotevirejte je v novém okné nebo zalozce prohlizece. Oteviete jednu stranku a po minuté dalsi stranku, tfeba

za pouziti menu anebo jiného odkazu viditelného na mém webu.

53) Na druhé strance naleznéte reklamni banner, ktery Vas zaujal, a kliknéte na né;.
54) Zlstarite na strance inzerenta alespon 1 minutu.
55) Na strance inzerenta navstivte jesté stranku About Us/Contacts a na ni zUstarite dalSi 1 minutu.

Ddkazni pozadavky (Proof Requirement)
56) Napiste nasledujici kroky pro uzivatele. Jedna se o instrukce, jimiz maji potvrdit, ze Vasi kampar opravdu splnili

a.

d.
e.

f.

dle pozadavku, a nedochéazi k jakymkoliv podvodum:

Nahrajte screenshot mého blogu, ktery jasné zobrazuje banner, na ktery se chystate kliknout a také jasné
viditelné a Citelné datum a €as VaSeho zafizeni zobrazené latinkou (tj. nikoliv arabské anebo jiné necitelné znaky,
jako je napf. €instina, rustina atd.).

Jako textovy dukaz viozte prvni odstavec anebo text, ktery je zobrazen na webovych strankach, na které jste se
dostali po Kkliknuti na reklamni banner. Tento text vlozte do pole Text Proof. (pozor na portal TB, ktery
nepodporuje jiné znakové sady, a proto se, zde mohou zobrazit tfeba otazniky anebo jiné nelatinské znaky.
UZivatelé obvykle zrovna v tomto nepodvadéji).

Tyto dva dikazy musi byt v souladu, jinak nebude Vami odeslany ukol spinén, a schvélen.

Jako Text Proof nevkladejte odkaz na inzerentovu stranku z banneru (ke konci obvykle obsahuje ,,&gclid=.....%).
POZNAMKA: Nenahravejte jako Image Proof historii Vaseho webového prohlize¢e anebo jakykoliv jiny
zmen3seny obrazek, kde nejsou pozadované informace dostate¢né Citelné, nebot tyto nebudou schvaleny rovnéz.
Veskeré odeslané ukoly jsou vzdy manualné kontrolované.

Zemg, které do kampané zahrnout a vyloucit
57) Vyberte si zemé, pro které planujete spustit tuto kampar. Na zakladé zvolenych zemi, se bude ménit Castka

£l ”

odmény uzivatell z téchto zemi. Pokud budete kamparn sméfovat na zemé jako Kanada, Australie, Rakousko, ...
bude ¢astka odmény za kampan pfili§ vysoka. Ale kdyz zacilite na zemé jako Nepal, Kenya, Alzir, Jizni Afrika,
Pakistan, ... ¢astka za odménu bude opravdu nizka. To je pfesné to, ¢eho chcete docilit. To vSe Ize zménit
v rozbalovacim menu Inclusion and Exclusion hned zcela nahofe konfigurace kampané. Nastavte ceny odmén
CO mozna nejnize mlzete, a to odebranim pro Vas rozpocet pfilis drahych zemi.
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58) Cas od &asu se vratte ke svym kampanim, a zkontrolujte si, jestli se odmé&na za spInéni Gkolu nezménila —
nenavysila. K tomu obvykle dochazi tim, Ze byly do seznamu pouzitelnych zemi pfidané dalsi zemé, které maji
cenu za splnéni kampané vyssi, a to i presto, ze tfeba jeSté nejsou registrovani jakykoliv uzivatelé na portalu TB.

kampan, pro co mozna nejvyssi zisk.

Frekvence kampané, jeji rozpocet a ¢asovy limit

59) Nastavte frekvenci kampané a také Vas rozpocet na kampan, ktery pro kampar chcete pouzit.

60) Pokud nastavite rozpoc&et na 0, kampari pojede tak dlouho, dokud budete mit ,Ad Balance® - dostate¢né finanéni
prostfedky, anebo dokud ji nezastavite v seznamu kampani.

61) V kampani se také nastavi doba, kterou ma k dispozici majitel kampané pro schvaleni dokon€enych a odeslanych
ukold. Ja obvykle pouzivam hodnotu 12 hodin, coz mi umozni mit dostatek ¢asu pro schvaleni €i zamitnuti
odeslaného ukolu. Pokud bude tato hodnota pfili§ nizka, bude sice kampan pro uzivatele vice zajimavéjsi (rychlé
penize, zadné dlouhé ¢ekani pro kontrolu a schvaleni). Ale pokud nékdo z uzivatell zaSle nespravny dukaz o
provedeni ukoll dle instrukci, budou jim odmény za provedeni kampané automaticky pfipsany, kdyz tento ¢as
pro schvaleni prekrocite ¢i nedodrzite.

62) Nahrajte také né&jaky zajimavy obrazek ke kampani, tak aby vypadala zajimavé a vedla uzivatele k tomu, aby si
§li precist dalsi informace o této kampani a zacali kampan plnit.

63) Také na zakladé Casu, ktery maji uzivatelé pinici Vasi kampan stravit na webovych strankach, Ize nastavit Casovy
limit pfed odeslanim dokoncené kampané tak, aby nedochazelo k podvodim. Pokud je v kampani jedno hledani
na Google, zobrazeni 2 stranek na mém webu a jesté 2 stranky na webu majitele stranky kam se uzivatel dostane
po Kliknuti na banner, v takovém pfipadé doporucuji nastavit ¢as pfed odeslanim ukolu z kampané na 5 minut.

64) Takto popsana kampar se cenové pohybuje kolem $0.0150, coz déla v prepoctu priblizné 0,35K¢ (20241004).

Odeslani kampané pro schvaleni

65) Odeslete Vasi kampan pro schvaleni nékterym z TB moderator(, aby ji mohli zkontrolovat a schvalit.

66) Pokud nebude kampan schvalena, opravte chyby, které Vam nahlasili v e-mailové zpravé, pfipadné napiste
zpravu v detailech kampané pred jejim znovu zaslanim pro schvaleni. Mze to nékdy i chvilku trvat, chce to trosku
nervy. Pokud to nejde pfimo v dialogu pro tvorbu kampani, zkuste chat (nachazi se ve spodnim pravém rohu
stranky, obvykle tam nékoho z TB najdete). Znovu zaslani ke schvaleni, az do schvaleni.

Moje kampan byla schvalena, co dal?
67) Obvykle jsou kampané po schvaleni ponechany ve stavu Paused. To umozni zménu rozpoctu, anebo frekvence
kampang, pokud je to nutné.
68) Kliknéte na tlacitko ,Resume®, a kamparn se rozeb&hne a stav se zméni na Running. Na zakladé jejiho zZebficku
(zavisi na vySi odmény anebo zemich které jsou v kampani uvedené), uzivatelé zacnou pracovat na pinéni ukoll
(podle frekvence kampané a poctu odeslani).

Kde ovéfit Ukoly svych kampani dokoncené uzivateli?

69)Na TB portalu, oteviete ADVERTISE/Review tladitko a projdéte skrz kazdou jednu odeslanou polozku Eekajici
na schvaleni (majici stav ,Pending Approval).

70) Na zakladé zadani v kampanich, zkontrolujte, zda byly dodrzeny instrukce pro dukaz dokon&eni kampané a zda
jsou v souladu a nebyly tfeba zaslany opakované anebo se nejedna o obrazek z jiné nez Vasi kampané, nebo je
nespravny textovy dukaz.

71) Pokud bylo v38e provedeno spravné, jednoduse kliknéte na tlagitko ,Approve®, a uzivatel dostane svoji odménu
za splnéni ukolu v této kampani.

72) Pokud ddkazy nejsou v souladu, jednoduse kliknéte na tlacitko ,Reject” a zamitnéte schvaleni zaslaného dukazu
(napfiklad nebyly splnény vSechny zadané ukoly, anebo byl nahran néjaky dikaz, naprosto nesouvisejici s Vasim
webem). V takovém pfipadé nebude uzivatel odménén.

73) Néktefi uzivatelé, ktefi byli odmitnuti kvuli jejich Spatné splnénému Ukolu na Vas mohou podat tzv. ,Dispute®
(stiznost), protoze obvykle nepochopili kroky, které pfi plnéni ukolu kampané méli provést. Hlavné se snazi
presvédcit, ze oni udélali vSechno perfektné, tak pro€ je jejich prace odmitnuta. Nékdy to tak opravdu neni, na
druhou stranu, ale pravé tito uzivatelé jsou ti nejlevnéjsi, takze se to obCas da Cekat. JednoduSe jim anglicky
odpovédeét ve smyslu ,neni to obrazek mého webu®, ,Nezadal jsem o historii prohlizece®, ,Nechtél jsem URL
adresu banneru®, ,Na obrazku neni jasné vidét datum a €as zafizeni dle instrukci®, ,nepfal jsem si minifikovany
obrazek, kde nic z pozadavkl neni Citelné®“....
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74) Doporucuji takové uzivatele rovnou blokovat (nebudou tak moct jiz plnit Vase dalSi kampané), abyste si pfisté
uSetfili Cas s vysvétlovanim toho, co je v instrukcich kampané a ze to neni v souladu s tim co dodali oni. Lidi na
TB portalu je dost, a tak timto postupem spiSe do budoucna odfiltrujete nekvalitni uzivatele, a ziskate tak
uzivatele, ktefi budou davat kvalitngjsi dlikazy nez mrhat Vasim ¢asem opakovanym vysvétlovanim, co je chybné.

75) Nicméné, dejte rovnéz pozor i na to, ze pokud budete odmitat uzivatele obecné (napfiklad kvili snaze o usetfeni
penéz které by jim jinak mély byti vyplaceny), uzivatel mize kontaktovat TB moderatory, a ti mu mohou zaplatit
za dokonceny ukol pfimo z Vaseho rozpocCtu na reklamy. Také to ma samoziejmé vliv na Vasi reputaci.

76) Neodmitejte dokoncené ukoly uzivatell jen kvuli tomu, Ze nevidite vysledek jejich Ukolu v konzoli AdSense. | mé
se pres den ¢astka méni, i pfesto, Zze ranni vina uzivatel( - klikacl na moje kampané, jiz opadla.

77)U kazdé kampané, je kromé vySe odmény uZzivatele za jeji dokoncéeni také vidét, kolik procent odeslanych ukolu
bylo zamitnuto a kolik naopak schvaleno. Tyto dva atributy pak také mohou vést k tomu, zda se uZivatel rozhodne
zacit plnit Vas ukol z kampané, anebo nikoliv.

Moje kampané uz bézi, a Google AdSense uz eviduje pfijem.

78) Pokud to tak je, tak pak jste udélali vSe skvéle. Nicméné, kdykoliv se mizete podivat zpét do seznamu VaSich
kampani na TB, a upravit poCet odeslani za den, a také pocet odeslani za hodinu. Samozifejmé muzete také
kliknout na tlacitko ,Edit* a zménit instrukce pro Requirement anebo i instrukce pro dukazy. V takovém pfipadé
ale pocitejte stim, ze budete muset opét pockat, nez Vase kampan bude schvalena a projde na volného
moderatora, ktery to provede. Nez se tak stane, upravena kamparn bude opét ve stavu “Pending Approval“ (tedy
nebézi a netvori zisk).

79) Po néjaké dobé (opravdu to nedélejte pfrilis rychle — dejte tomu mésic nebo dva), mizete malinko zvysit frekvenci
kampané béhem dne, coz povede k tomu, ze se zvysi pfijem z kliknuti na bannery na vasich webovych strankach
v Google AdSense. Napfiklad z 1 kliknuti za den na 2 atd.

80) Lepsi alternativou samoziejmé je, Ze si zfidite dalsi webovou stranku (coZz samoziejmé vyzaduje trochu €asu a
znalosti) — tfeba néjakou s dalSim dobfe placenym tématem, protoze Google AdSense i Google Analytics
samoziejmé dokazi rozeznat veskeré aktivity spojené s Vasimi webovymi strankami.

81) Kdyz navysite pocet odeslanych ukolu pfili§ moc a kvapné, mizete dostat od Google AdSense penalizaci a na
né&jakou dobu se Vam na strankach pfestanou bannery zobrazovat.

Jak ziskam penize z bézicich kampani?

82) Penize z bézicich kampani nebudou vyplaceny pres portal TB, ale dostanete je zaplaceny prostfednictvim
Google. K tomu dojde vzdy, kdyz docilite vyplatniho limitu, a zaroveri mate verifikovanou platebni metodu.

83) Verifikace Vasi platebni metody probiha tak, ze na Vami zvoleny bankovni Gcet poSle Google malou ¢astku a Vy
jeji vysi zadate v Google AdSense. Tato ¢astka bude pozdéji odectena z Vaseho Google AdSense zustatku.

84) Jakmile bude uget ovéfen, musite je$té pockat, nez docilite limit pro vyplatu. V Ceské Republice se jedna o &astku
ve vySi 2.000KE. V kazdé zemi to muze byt ale trosku jiné.

85) Platba je zasilana Googlem az béhem dal$iho mésice nasledujiciho po mésici, ve kterém doslo k docileni limitu
pro vyplatu. Platba je obvykle zaslana do 24 dnu po zaCatku mésice nasledujiciho po mésici, v némz jste ¢astku
limitu dosahli.

Estimated earnings ® Clicks ®

o a N

Estimated earnings Page views mpressions Active View Viewable 4 Clicks cPC

Al CZK7,592.64 2141 9,033 59.27% 754 CZK10.07

5 - Statistika kliknuti a ocekdvanych prijmi za 30 dnd. Zobrazen rovnéZ primérny CPC ve vysi 10,07K¢

86) Je také mozné, Zze Google trosku snizi zUstatek na Vasem uctu kvuli tomu, Ze rozlisi navstévniky Vaseho webu
jako neplatné — podvodné. Nicméné, ten zbytek stale stoji za tu Vasi snahu o pfijem.

_f.'ﬂ”
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Dikaz, Ze byla ¢astka pripsana na bankovni Ucet.

87)Po nékolika malych zménach zlstatku na Google AdSense, (protoze byli vyhodnoceni neplatni navstévnici i
jejich nestandardni pohyb na mém webu), moje penize dorazily na bankovni ucet.

® gg:_f{f'“" ® o O = cz~  odhasit 3
ﬂh Platby Uty Karty Pljtky a hypotéky Investice
Sep1-30,2024 ¥ = Ending balance: CZK 6,680.89
bézny CZK () Doplfiujicl informace
- : - - Seznamte se s vyhodami povoleného debetu k vasemu G&tu
Earnings Invalid Traffic - AdSense for Content -CZK 96.75 . . .
Historie pohybul wcsv @poF B
Earnings Earnings - AdSense for Search CZK 23.26
23.10. purd GOOGLE IRELAND LIMIT +6 680,89 CZK
2024 2050740209/2600
Earnings Earnings - AdSense for Content CZK 6,754.38
24.09. 5 GOOGLE IRELAND LIMIT +3848,27CZK
Payments 1 Payment -CZK 3,848.27 2024 2050740209/2600
Starting balance: CZK 3,848.27
6 - Pohyby na Adsense za posledni mésic 7 - Prichozi platby za predchozi mésice

88) Pokud chcete mit vySSi pfijem, pak si vytvorte vice webovych stranek a vytvofte si nové kampané na TB. Bude
se to v oCich Google tvafit vice pfirozenéji, nez kdyz budete mit jen jednu Ci dvé stranky a budete zvySovat pocet

zobrazeni kampané na TB za jeden den. Diky tomu muzete b&hem mésice ziskat pékny pasivni pfijem v fadech
stovek dolard.

O ¢em psat, aby se mi to vyplatilo?

89) Aby se Vam monetizace webovych stranek opravdu vyplacela, je potfeba se zaméfit na kvalitni obsah webovych
stranek, ktery se tyka nékterého z hodné hledanych témat. To zajisti velkou konkurenci inzerentl o Vas inzertni
prostor, a tedy velkou odménu za proklik u takového reklamniho banneru &i odkazu. V souvislosti s nizkymi
naklady na uZivatele z TB, to bude generovat Vas zisk.

90) To, které z vyhledavanych frazi aktualné nejvice fréi, |ze ovéfit tfeba na adrese https://trends.google.com .
Nezapomerite také zménit region na celosvétovy ,Worldwide®, protoze kampané nebudou jen pro jednu zemi,

ale pro ty zemé, které byly zadany v konfiguraci kampané na TB. Rovnéz nastavte dostateCnou dobu pro
zobrazeni.
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91) hodnot grafu (tedy nejen za dneSek, ale tfeba za poslednich 30 dnt, poslednich 12 mésicl, ...). Slova
zadavejte v angli¢tiné. Slov pro srovnani Ize ale zadat maximalné 5.
92) Postupné vkladejte hledané fraze z oboru s vysokym CPC, a kdyZ narazite na n&jakou, ktera na grafu témér neni

vidét (nalepena na osu X), jednodus$e ji nahradte jinou s vy$Si hledanosti. Takto zkouSejte fraze do té doby, nez
ziskate vysoce konkurenéni hledané fraze, a pravé na né se zamérte se psanim Vasich ¢lanku.

@® finance . @ investment . stocks . @ insurance . @® mortgage
Search term Search term Search term : Search term : Search term
Worldwide ~ Past 30 days All categories ~ Web Search «

[«
A

Interest over time @

Compared breakdown by region Region * &, <> =<
o finance @ investment stocks e insurance @ mortgage Sort: Interestfor finance

1 France [} |
. . 2 Morocco [N |

’y‘"": ” -

) gl
- A 3 Indonesia I .
X < D d

Yy . -~
! 4 lsrael I .
5 Argentina |0 ||

Color intensity represents percentage of searches LEARN MORE Showing 1-5 of 46 regions >

8 - Srovndni ¢etnosti hleddni frdazi za poslednich 30 dnii (v procentech) — zdroj: https.//trends.google.com
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Jak ziskat kvalitni obsah pro webové stranky?

93)A kdyz uz budete mit nejhledanéjSi frazi — téma pro Clanek ¢&i web, pouzijte na to web ChatGPT -
https://chatgpt.com/?oai-dm=1 a do n&j napiste néco jako nasledujici tu€né zvyraznéné dotazy (bez uvozovek):

a. ,Give me 20 topics for the content about Insurance” — pro vygenerovani 20 témat, souvisejici s pojisténim.
Kazdé téma lIze pouzit jako zdroj pro novy ¢lanek (za pouziti nasledujicich dotaz().

b. ,8 paragraphs about Life Insurance each 1200 characters long“ — pro vygenerovani textového obsahu o
Zivotnim Pojistném, ktery vytvofi 8 odstavci(, kazdy o délce 1200 znaka.

c. ,2 sentences long Subtitle below Life Insurance heading“ — pro vygenerovani podtitulku o délce 2 vét pro
umisténi pod hlavni nadpis o Zivotnim Pojisténi.

d. ,20 paragraphs about Terms of use for Personal Information processed by Insurance Company Health &
Inc.“ — pro vygenerovani Podminek pro zpracovani osobnich udaju, které bude zpracovavat spole¢nost
Insurance Company Health & Inc.

e. ,10 comma-separated key words related to finance and insurance not bullets“ — vrati 10 kliCovych slov,

které nejsou v odrazkach, ale jsou oddéleny c&arkami. Ty se daji pouzit pro obsah tagu:
<meta name="keywords“ value="Risk, Premium, Liability, Actuary, Underwriting, Deductible, Dividend, Investment, Portfolio,
Reinsurance” />

f. ,Meta tag description about Life Insurance length up to 160 chars® — vrati popisek, ktery se zobrazuje ve

vysledcich vyhledavani pod titulkem stranky. Pro pouziti v kddu Ize vysledek upravit takto:
<meta name="description” value="“Get comprehensive life insurance coverage for medical expenses, doctor visits, and hospital
stays. Protect your life, and finances with reliable plans.” />

94) Takze nyni jiz neni potfeba vymyslet néjaky obsah, jde jednoduse o to, védét, jak se spravné ChatGPT zeptat na
vygenerovani obsahu. Kdyz budete psat dotazy na ty vysoce hledané fraze, bude to mit vy$si zisk, nez kdyz
budete vytvaret webové stranky jen podle nazvu domény, tak, jak jsem to neefektivné a chybné délal zpocatku i
ja sam.

95) To Ze se doména jmenuje prace.com, jesté neznamena, Ze jeji obsah musi byt opravdu o pracovnich inzeratech.
KdyZ na takovou doménu vlozite obsah o Zdravotnim Pojisténi, bude Vam takova doména generovat daleko vice
penéz, nez kdyz na té stejné domeéné budou pracovni inzeraty. A to proto, Ze PojiStovnictvi je vice konkurencnéjsi
nez ,hloupé pracovni portaly“.

a. Samoziejmé, pokud by moznost zvefejnit pracovni pozici byla placena sluzba, mohlo by to byt Uplné jinak.

96) S ohledem na to, ze kampané nejsou pouze pro Cechy, pite vSechny &lanky rovnou v angliéting, coz zajisti
daleko vétSi pocet zobrazovani relevantnich bannert, které se zobrazuji podle tématu (slov), jemuz se webové
stranky Ci ¢lanek vénuje/vénuji. Samoziejmé se navstévnikiim stranek budou zobrazovat i reklamy z jejich okoli.

97) Obrazky pouzité ve Vasich ¢lancich ukladejte spide na svém vlastnim serveru, aby nedochazelo k blokovani
zobrazovani obrazkl - tzv. hot-linkovani (Vzdaleny pozadavek o poskytnuti obrazku pro zobrazeni na vlastnim
webu bude odmitnut), coz zplsobi zobrazeni textu ¢lanku, ale bez obrazk(, které jsou ulozené na doménach
s blokovanym hot-linkovanim.

Nejvyssi CPC obvykle maji
98) Obvykle se jedna o Casto hledana témata s nejvy§Sim CPC — Cost Per Click — cena za proklik na banner/odkaz:
e Finance a Investice
o Napf. Personal finance, stock trading, cryptocurrency, insurance, credit cards, mortgage refinancing, loans (personal/business).
o Primér CPC $10-$50+ Americkych dolar
e  Pravnické sluzby
o Napf. Personal injury lawyers, accident claims, family law, criminal defense, tax law.
o Pramér CPC $20-$100+ Americkych dolar(
e  Zdravi a lékarstvi
o Napf. Private health insurance, medical treatments, dental services, mental health services, telemedicine, cosmetic surgery.
o Pramér CPC $5-$30+ Americkych dolarl
e Nemovitosti
o Napf. Property investment, mortgage comparison, real estate agents, home loans, property management.
o Pramér CPC $10-$30+ Americkych dolard
e Business SW a Saa$
o Napf. CRM SW, cloud computing, enterprise software, project management tools, cybersecurity software.
o Pramér CPC $10-$40+ Americkych dolard
o Vzdélavani
o Napf. Online courses, higher education (universities, MBAs), test preparation (GRE, GMAT, SAT), eLearning platforms.
o Primér CPC $5-$25+ Americkych dolar(
e Automotive primysl
,.- ”o Napt. Car insurance, auto loans, vehicle leasing, car rentals, luxury cars, vehicle reviews, auto repair services.
Ll
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o Pramér CPC $5-$20+ Americkych dolarQ
e  ZlepSovaky pro domov a rekonstrukce
o Napf. Roofing, home renovation, solar panels, smart homes, HVAC services, plumbing, home security systems.
o Pramér CPC $5-$15+ Americkych dolart
e Technické hracky a jejich hodnoceni
o Napf. Smartphone comparisons, tech reviews, gaming equipment, laptops, cybersecurity software, high-end gadgets.
o Pramér CPC $3-$15+ Americkych dolart
e Cestovani a Turismus
o Napf. Luxury travel, flight comparison, travel insurance, cruise lines, high-end hotels comparison, private tours.
o Pramér CPC $2-$15+ Americkych dolarl
e  Kryptomény a Blockchain
o Napf. Bitcoin investment, crypto trading platforms, NFT marketplaces, DeFi platforms.
o Pramér CPC $5-$20+ Americkych dolar
e Bytové dekorace a interiérovy design
o Napf. High-end furniture, smart home products, luxury home décor, interior design services.
o Pramér CPC $3-$10+ Americkych dolarl
e Luxusni zboii a sluzby
o Napf. High-end watches, luxury fashion brands, private jets, yachts, luxury cars.
o Pramér CPC $5-$15+ Americkych dolart
e E-commerce a maloobchod
o Napf. Dropshipping, Amazon FBA, Shopify, retail product comparisons, coupons.
o Pramér CPC $3-$10+ Americkych dolart
e Fitness a Wellness
o Napf. Fitness programs, nutritional supplements, health coaching, weight loss programs, gym equipment.
o Pramér CPC $3-$10+ Americkych dolart

Priklady témat pro tvorbu ¢lankd zamérené na vysoké CPC

Legal Services: (CPC $20-5100+)
¢ Understanding the Role of a Legal Service Provider: What You Need to Know
e Top 10 Legal Issues Businesses Face and How Legal Services Can Help
¢ The Importance of Legal Consultation for Startups and Small Businesses
e How to Choose the Right Legal Service for Personal Injury Claims
e Legal Services for Estate Planning: Wills, Trusts, and Probate Explained
e Family Law Services: Divorce, Child Custody, and Support Issues
¢ Navigating Employment Law: How Legal Services Protect Employee Rights
e Legal Services for Intellectual Property Protection: Patents, Trademarks, and Copyrights
e Understanding Criminal Defense: How Legal Services Can Help in Criminal Cases
e The Role of Legal Services in Real Estate Transactions and Disputes
e Contract Law 101: The Importance of Legal Review and Services in Drafting Agreements
e Legal Services in Immigration: Visas, Green Cards, and Citizenship
e Consumer Rights and Legal Services: Protecting Yourself from Fraud and Deceptive Practices
e Legal Services for Bankruptcy: When and How to Seek Financial Relief
e Maedical Malpractice Cases: How Legal Services Ensure Fair Compensation
e Legal Services for Workers’ Compensation: Filing Claims and Defending Rights
e Understanding Class Action Lawsuits and the Legal Services Involved
e The Benefits of Retaining a Legal Service Provider for Corporate Compliance
e Legal Services for Tax Law: Navigating Audits, Disputes, and Tax Planning
e Online Legal Services: How Technology is Revolutionizing Access to Legal Help

Finance and Investment: (CPC $10-550+)
¢ Introduction to Personal Finance: Building a Strong Financial Foundation
¢ Investment Strategies for Beginners: How to Start Growing Your Wealth
¢ Understanding Risk and Return: The Key to Successful Investing
e Stock Market Basics: A Guide to Buying, Selling, and Trading Stocks
e Cryptocurrency Investments: Pros, Cons, and Risks
¢ Real Estate Investing: Creating Wealth Through Property Ownership
¢ Diversification in Investing: Why It is Important and How to Achieve It
e Mutual Funds vs ETFs: Which Investment Option is Right for You?
o The Power of Compound Interest: How It Can Grow Your Investments
e Creating a Balanced Investment Portfolio for Long-Term Growth

.-:'|III|”
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Retirement Planning: How to Build a Financially Secure Future

Investment Tax Strategies: Maximizing Returns and Minimizing Liabilities
Behavioral Finance: How Emotions Affect Investment Decisions
Understanding Bonds: A Safe Investment for Conservative Investors
Navigating Market Volatility: Strategies for Stable Investment Returns

The Role of Financial Advisors: When and Why You Should Seek Help
Sustainable Investing: How to Align Your Investments with Your Values
Passive vs Active Investing: Which Approach Suits Your Financial Goals?

The Impact of Interest Rates on Investment Choices and Market Performance
Evaluating Real Estate Crowdfunding: A New Way to Invest in Property

Health and Medical: (CPC $5-$30+)

The Importance of Preventive Healthcare: Routine Screenings and Checkups

The Impact of Nutrition on Mental Health: Foods for Better Brain Function
Understanding Chronic Diseases: Causes, Prevention, and Management

How Sleep Affects Overall Health: Tips for Better Sleep Hygiene

The Role of Physical Activity in Preventing Cardiovascular Diseases

Mental Health Awareness: Breaking the Stigma Around Depression and Anxiety
Understanding the Immune System: How to Strengthen Your Body’s Defense Mechanism
Telemedicine: The Future of Healthcare Delivery

Vaccination: Myths vs. Facts and Its Importance in Public Health

Women's Health: Key Issues, Concerns, and Preventive Measures

How Stress Impacts Your Health and Practical Ways to Manage It

Advancements in Medical Technology: Innovations Shaping the Future of Healthcare
The Importance of Hydration for Overall Health and Well-being

The Role of Genetics in Health: What Your DNA Can Tell You About Your Risk for Diseases
Men's Health: Common Health Issues and How to Prevent Them

Pediatric Health: Ensuring Optimal Development and Well-being in Children

The Global Impact of Infectious Diseases: From COVID-19 to Future Pandemics

Mental Health in the Workplace: Promoting Wellness for Better Productivity

Managing Diabetes: Essential Lifestyle Changes and Medical Interventions

Aging Gracefully: Health Tips for Maintaining Wellness in Older Adults

Real Estate: (CPC $10-S30+)

Understanding the Basics of Real Estate Investing

The Home Buying Process: Step-by-Step Guide

The Pros and Cons of Renting vs. Buying

Top Real Estate Trends to Watch in 2024

Real Estate Investment Trusts (REITs): What You Need to Know
How to Choose the Right Neighborhood for Your Family

The Importance of Location in Real Estate: Key Factors to Consider
How to Boost Your Home’s Value Before Selling

Commercial Real Estate vs. Residential Real Estate: Which Is Better for Investment?
Understanding Real Estate Market Cycles

Green Real Estate: The Rise of Sustainable Properties

How Interest Rates Impact Real Estate Prices

Flipping Houses: A Guide for Beginners

What to Look for in a Real Estate Agent

How to Finance Your Real Estate Investment

Navigating the Real Estate Market in a Recession

The Role of Technology in Real Estate: Virtual Tours, Al, and Beyond
Luxury Real Estate: What Defines High-End Property?

Common Pitfalls to Avoid When Selling Your Home

Tax Benefits and Implications of Real Estate Investment

Business Software and SaaS: (CPC $10-540+)

_f.'|J|[

Top 10 SaaS Tools for Small Business Efficiency

The Future of SaaS: Emerging Trends in Business Software

How to Choose the Best CRM Software for Your Business
TIoud-Based vs On-Premises Software: Pros and Cons for Businesses

https://t.ly/hR670
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e SaaS Security: Best Practices for Protecting Your Business Data

e Automation in Business: How SaaS$ is Changing Workflows

e SaaS Pricing Models: Understanding Subscription vs. Pay-Per-Use

e ERP Software: How to Streamline Business Operations with SaaS

¢ The Role of Al in Modern SaaS Platforms

e Custom vs. Off-the-Shelf SaaS: Which is Best for Your Business?

¢ The Benefits of SaaS for Remote Work and Distributed Teams

¢ How to Migrate Your Business to a SaaS Platform Successfully

e The Best Project Management Software for Growing Teams

¢ HR Software Solutions: Automating Payroll, Recruitment, and Employee Management

e How SaaS Enhances Customer Service with Live Chat and Al Bots

e SaaSs Integration: How to Connect Different Business Software Systems

¢ Best Accounting Software for Small and Medium-Sized Businesses

e Saas for Sales Teams: Tools to Boost Lead Generation and Conversion

e The Impact of Saa$S on Digital Transformation for Businesses

e SaaS Metrics Every Business Should Track for Success
Education: (CPC $5-$25+)

e The Future of Education: Trends in Digital Learning and Online Classrooms

e How to Foster Critical Thinking Skills in Students

e The Role of Technology in Modern Education: Benefits and Challenges

¢ Inclusive Education: Strategies for Supporting Students with Special Needs

e The Importance of Emotional Intelligence in Education

e STEM Education: Why Science, Technology, Engineering, and Mathematics Matter

e Project-Based Learning: A Hands-On Approach to Education

e The Impact of Teacher-Student Relationships on Academic Success

e How to Cultivate a Growth Mindset in the Classroom

e The Role of Play in Early Childhood Education

e Understanding the Benefits of Multilingual Education

e Effective Time Management Strategies for Students

¢ The Importance of Parental Involvement in Education

¢ The Benefits of Arts Education: Why Creativity Matters in Learning

e Addressing the Achievement Gap: Strategies for Equitable Education

e Challenges and Opportunities in Homeschooling

e The Role of Assessment in Education: Are Exams the Best Way to Measure Learning?

¢ How Globalization is Shaping Modern Education Systems

e Character Education: Teaching Values and Ethics in Schools

e Environmental Education: Preparing Students for a Sustainable Future
Automotive: (CPC $5-$20+)

e The Evolution of Electric Vehicles: A Game-Changer in the Auto Industry

e Top 10 Emerging Automotive Technologies to Watch in 2024

e The Future of Autonomous Cars: Pros, Cons, and Challenges

e Hybrid vs Electric Cars: Which is Better for Your Lifestyle?

e The Impact of Al on Automotive Manufacturing and Design

e How to Choose the Right Car Insurance for Your Vehicle

e Top 5 Best-Selling Car Models of 2024: What Makes Them Stand Out?

e Essential Maintenance Tips to Extend Your Car’s Lifespan

e Understanding Car Safety Ratings: What You Need to Know

e The Environmental Impact of the Automotive Industry and How It is Changing

e Classic Cars vs. Modern Cars: A Comparative Look

e How Autonomous Vehicles Could Transform Urban Transportation

e The Rise of Subscription-Based Car Ownership: Pros and Cons

e How to Improve Fuel Efficiency and Save on Gas Costs

e The Role of 5G in the Connected Car Revolution

¢ A Comprehensive Guide to Understanding Vehicle Financing and Leasing

e The Impact of EV Charging Infrastructure on Electric Vehicle Adoption

e How to Prepare Your Car for Long-Distance Road Trips

e The Importance of Regular Tire Maintenance for Optimal Performance

.-:'|III|”
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¢ Exploring the Most Common Car Repair Myths and Facts

Home Improvement and Construction: (CPC $5-515+)

e Top Home Improvement Trends for 2024: Modern Design Ideas

e How to Plan and Budget for a Major Home Renovation

e Energy-Efficient Home Improvements: Saving Money and the Environment

e DIY vs. Hiring a Contractor: Which Projects Can You Manage?

e Home Exterior Upgrades: Curb Appeal Ideas That Boost Property Value

e Smart Home Technology Integration: A Guide to Modernizing Your Space

e Essential Tools Every DIY Homeowner Should Own

e Kitchen Remodeling Ideas: From Layout Changes to Cabinet Upgrades

e Bathroom Renovations: How to Maximize Space and Functionality

¢ Understanding Building Codes and Permits for Home Construction Projects

e Sustainable Construction Materials for Eco-Friendly Home Builds

¢ Common Home Remodeling Mistakes and How to Avoid Them

¢ Choosing the Right Flooring: Hardwood, Tile, or Laminate?

e How to Improve Your Home’s Insulation for Better Energy Efficiency

e Garage Conversion Ideas: Turning Unused Space into Functional Rooms

e Roofing Materials: A Guide to Longevity, Cost, and Style

e The Benefits of Adding a Home Office: Design Tips and Inspiration

e Step-by-Step Guide to Finishing a Basement for Extra Living Space

e Home Extensions: What to Know Before Expanding Your Living Area

e Maximizing Outdoor Spaces: Decking, Patios, and Landscaping Ideas
Tech Gadgets and Reviews: (CPC $3-515+)

e Top 10 Must-Have Gadgets for 2024

e Smart Home Devices: Revolutionizing Everyday Life

e Comparing the Best Noise-Canceling Headphones

e The Evolution of Smartphones: What’s Next?

e Wearable Tech: Fitness Trackers vs. Smartwatches

e Best Laptops for Students in 2024

e Home Office Setup: Essential Gadgets for Productivity

e Gaming Gadgets: Top Accessories for Gamers

e The Rise of E-Readers: Are They Worth It?

e Best Tablets for Creatives: Which One Should You Choose?

e Tech Gadgets for Travel: Must-Have Items for Adventurers

e Smart Speakers: Comparing Amazon Echo, Google Nest, and Apple Home Pod

e The Best Photography Gadgets for Hobbyists

e Eco-Friendly Tech Gadgets: Sustainable Innovations

e Drones for Beginners: A Guide to Choosing Your First Drone

e Virtual Reality Headsets: An In-Depth Comparison

e Budget vs. Premium Tech Gadgets: Is the Extra Cost Worth It?

e Tech for Kids: The Best Educational Gadgets

e The Future of Robotics: Household Robots to Look Out For

e The Impact of 5G Technology on Gadgets and Connectivity

Travel and Tourism: (CPC $2-515+)
e Sustainable Tourism: Balancing Adventure with Environmental Responsibility
e Top 10 Destinations for Eco-Friendly Travel in 2024
e  Cultural Etiquette: Understanding Local Customs When Traveling Abroad
e The Rise of Remote Work Travel: Combining Work and Vacation
e Hidden Gems: Lesser-Known Travel Destinations Worth Exploring
e Traveling on a Budget: Tips and Tricks for Affordable Adventures
e Adventure Tourism: Thrilling Activities for Ultimate Experience
e Culinary Travel: Exploring the World Through Food and Drink
e The Impact of Social Media on Travel Trends and Destinations
e Health and Safety Tips for Travelers in the Post-Pandemic Era
e Solo Travel: Empowering Adventures for the Independent Explorer
e Family-Friendly Travel: Best Destinations for Kids and Parents
Truise Travel: What to Know Before You Set Sail

I
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¢ The Importance of Travel Insurance: Protecting Your Journey

e  Cultural Festivals Around the World: Experiencing Local Traditions

e Travel Technology: Apps and Gadgets That Enhance Your Experience
e Volunteer Tourism: Making a Difference While Traveling

e Travel Photography Tips: Capturing Stunning Vacation Memories

e The Future of Air Travel: Trends Shaping the Aviation Industry

e Exploring UNESCO World Heritage Sites: A Journey Through History

Cryptocurrency and Blockchain: (CPC $5-520+)
e Introduction to Cryptocurrency
e The History of Bitcoin
e How Blockchain Technology Works
e Types of Cryptocurrencies
e The Impact of Blockchain on Finance
e Cryptocurrency Mining
¢ Smart Contracts
e Decentralized Finance (DeFi)
e NFTs (Non-Fungible Tokens)
¢ Cryptocurrency Regulations
e Security in Crypto World
e The Role of Cryptocurrencies in Global Remittances
e Future Trends in Cryptocurrency and Blockchain
e The Environmental Impact of Cryptocurrency
e The Intersection of Cryptocurrency and Traditional Investments
e Case Studies of Successful Blockchain Projects
¢ The Role of Initial Coin Offerings (ICOs) in Funding Startups — Pros/Cons
e How to Invest in Cryptocurrency
e Blockchain Beyond Cryptocurrency
e The Future of Work with Blockchain

Home Decor and Interior design: (CPC $3-510+)
e Top Interior Design Trends for 2024
¢ How to Choose the Perfect Color Palette for Your Home
e Small Space Solutions: Maximizing Functionality in Tiny Homes
e The Impact of Natural Light on Interior Design
e Sustainable Decor: Eco-Friendly Materials for Your Home
e Creating a Cozy Atmosphere: Tips for Making Your Home Warm and Inviting
e The Art of Mixing Textures: How to Layer Fabrics in Home Decor
¢ Finding Your Style: Different Interior Design Styles Explained
e Tips for Decorating on a Budget: Affordable Ways to Refresh Your Space
¢ Incorporating Vintage Finds into Modern Decor
e The Role of Art in Interior Design: Choosing Pieces that Inspire
e Open Concept Living: Pros and Cons of Open Floor Plans
e Designing a Functional Home Office: Tips for Remote Workspaces
e The Importance of Scale and Proportion in Interior Design
e Accessorizing Your Space: The Power of Decorative Accents
e Creating Outdoor Living Spaces: Designing Patios and Decks
e DIY Home Decor Projects: Easy Crafts to Personalize Your Space
¢ Understanding Lighting Design: Choosing Fixtures and Placement
e Home Decor Trends from Around the World: Global Inspiration for Your Space
Luxury Goods and Services: (CPC $5-515+)
e The Definition and Evolution of Luxury Goods
e The Psychology Behind Luxury Purchases
e Luxury Branding Strategies
e Sustainable Luxury: The Future of High-End Goods
e The Role of Exclusivity in Luxury Markets
e The Impact of Celebrity Endorsements on Luxury Brands
e Luxury Travel Experiences: More than Just Destination
'l,. [}he Importance of Craftsmanship in Luxury Goods
£l
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e Luxury Services: Personal Shopping and Concierge Services
¢ Digital Transformation in Luxury Retail

e The Rise of Second-Hand Luxury Goods

e  Cultural Influences on Luxury Consumption

¢ Luxury Automotive Brands: Status Symbols on Wheels

¢ The Role of Social Media in Promoting Luxury Brands

e The Future of Luxury Retail: Brick-and-Mortar vs. Online
e Luxury Fashion Trends: Seasonal vs. Timeless Styles

e The Ethics of Luxury: Fair Trade and Labor Practices

e Luxury Home Décor: Creating a High-End Living Space

e The Role of Art and Collectibles in Luxury Investment

e Luxury Experiences: Fine Dining and Exclusive Events

E-commerce and Retail: (CPC $3-510+)
e The Evolution of E-Commerce: From Brick-and-Mortar to Online Shopping
e The Role of Mobile Commerce in the Retail Landscape
e Personalization in E-=Commerce: How Data is Shaping the Shopping Experience
e The Impact of Social Media on E-Commerce Sales
e The Future of Retail: Omnichannel Strategies for Success
e Customer Experience in E-Commerce: Best Practices and Trends
e Sustainability in E-=Commerce: How Brands are Going Green
e The Role of Artificial Intelligence in E-Commerce
e The Challenges of Logistics and Fulfillment in E-Commerce
e Payment Solutions for E-Commerce: Trends and Innovations
e Cybersecurity in E-Commerce: Protecting Customers and Businesses
e The Influence of Reviews and Ratings on E-Commerce Purchases
e Influencer Marketing in E-=Commerce: A New Age of Advertising
e E-Commerce Trends Post-Pandemic: What Has Changed?
e The Importance of SEO for E-Commerce Websites
e The Role of Virtual Reality and Augmented Reality in E-Commerce
e The Growth of Subscription Boxes in E-=Commerce
e E-Commerce Analytics: Measuring Success and Improving Performance
e Building Brand Loyalty in the E-Commerce Space
e Global E-Commerce: Opportunities and Challenges in International Markets

Fitness and Wellness: (CPC $3-510+)
¢ The Benefits of Regular Exercise on Mental Health
e Nutrition Tips for Optimal Performance and Recovery
¢ The Importance of Sleep for Fitness and Wellbeing
e Creating a Balanced Workout Routine: Cardio, Strength, and Flexibility
¢ Mindfulness and Meditation: Enhancing Your Fitness Journey
e Home Workouts vs. Gym Workouts: Pros and Cons
¢ Incorporating Functional Training into Your Fitness Regimen
e The Role of Hydration in Physical Performance
e Debunking Common Fitness Myths
e Understanding Body Composition: Beyond the Scale
e The Power of Group Fitness Classes for Motivation and Accountability
e How to Set and Achieve Realistic Fitness Goals
e Fitness for All Ages: Tailoring Your Routine to Different Life Stages
e The Impact of Stress on Physical Health and Fitness
e Exploring Different Diet Trends: Which is Best for You?
e How to Stay Motivated on Your Fitness Journey
e The Benefits of Outdoor Workouts: Connecting with Nature
e Understanding Supplements: Do You Really Need Them?
¢ Incorporating Yoga into Your Fitness Routine for Mind-Body Wellness
e The Connection Between Fitness and Productivity in Daily Life

.-:'|III|”
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Vynos z AdSense zavisi na nékolika faktorech

99) Cena za proklik (CPC — Cost Per Click): Kolik inzerenti plati za kliknuti na reklamu. V oblasti pojisténi jsou CPC
Casto vysoké, protoZe jde o velmi konkurenc¢ni trh. Mohou se pohybovat od $10 - $50 za kliknuti, nékdy i vice.
100) Mira prokliku (CTR — Click Through Ratio): Procento navstévniku, ktefi na reklamu kliknou. Typické

CTR se pohybuje kolem 1-2 %, ale muze byt i vy$Si, pokud je obsah stranky dobre cileny.
101) RPM (Revenue per 1000 impressions): Odhadovany vydélek za 1000 zobrazeni. V oblasti pojisténi mize
byt RPM relativné vysoké, nékdy mezi $10 - $50, v zavislosti na kvalité obsahu a cilovém publiku navstévnika.
102) Pokud méa web 1000 navstévnikd denné, pfi prumérném RPM naptiklad $20, by vydélek mohl byt priblizné
$20 USD denné. Pii dobré CPC a CTR by mohl byt tento vynos jesté vyssi. Odhady se v§ak mohou znac¢né lisit
v zavislosti na zvolenych kliCovych slovech, geografické poloze navstévniku a optimalizaci reklamy.

Jak tedy docilit vysoké navstévnosti za minimalnich nakladt?

103) Muzete pouzit nékterou ze sluzeb zdarma, ktera Vam umozni zverejnit odkaz pro dalS$i uzivatele, ktefi jej
budou navstévovat za ucelem zisku bodU, kterymi poté zvefejni svoji kampan, prostfednictvim které nakonec
ziskaji finance. Jednou z takovych sluZeb je napfiklad https://t.ly/v5ria (referenéni odkaz). Samotny portal o sobé
Vam kromé bodUl nepfinese vlastné nic, ale umoznuje také zvefejfiovat, nasledovat, likovat a “retweetovat” Vase
posty na socialnich sitich. Typickym pfikladem generovani navstévnosti pro stranku, ktera Vam poskytne né&jakou
Provizi i Gift Kartu je nasledujici postup:

e Zaregistrovat se na néjakém portalu, ktery umoznuje vyplaceni za zaregistrované uzivatele, ktefi se zaregistru;ji

prostfednictvim Vaseho odkazu.

¢ Napsat na Twitter do svého profilu néco jako:

,NEW GIVEAWAY. Prize:$1,000 Gift Card. Enter here for free -> (zkracena URL adresa na portal kde se
maji lidé zaregistrovat a Vy z toho budete mit penize) and sign-up “. Spolu s néjakym zajimavym obrazkem to
bude vypadat daleko duvéryhodnéiji.

Mynach Fooden
ERNEW GIVEAWAY

Prize: $1,000 Gift Card

Enter here for free—> and sign-up

Obrdzek 9 - Tweet z Xka, ktery byl jiz 124krat repostnuty, 23krdt olajkovany a 473krdt zobrazeny — grafiku jsem si vytvoril sém

o Na portalu https://t.ly/v5ria (referenéni odkaz) ziskavate body za to, Ze sledujete dalSi uzZivatele, retweetujete
jejich posty, lajkujete jejich profily ¢i posty. Stejnym zplsobem ziskavaji body pro svoji propagaci/inzerci i oni.

£l ”
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Jakmile budete mit vétSi mnozstvi followert i vy, date do svého profilu uvedeny post, a oni zacnou takovy post
retweetovat a diky jejich dalSim followertm, takovy post uvidi i mnoho dalSich lidi. Vzbudi to tak viastné takovou
viceuroviiovou pyramidu, kdy se o ném dozvi velké mnozstvi lidi a je vétSi Sance na to, Ze na ni kliknou.
Stejnym zplsobem muzete zajistit navstévnost jedné konkrétni URL adresy, Vaseho webu, kde navstévnikim
VaSeho webu vlastné ,platite” jen tim, Ze jste jejich profilim na socialnich siti dali like, retweet, anebo follow.
Socialnich siti je tam daleko vice nez pravé jen Twitter — celkem 13 socialnich siti a také webové stranky.

| zde je potfeba pouzivat klasicky zpusob — platit co mozna nejmensi ¢astky (anebo vibec nic) a mit z toho co
mozna nejvyssi zisk/prijem.

Obradzek 10

il

- PCER cyklus ma 4 stavy (Pldnovani, Tvorba, Zisk, Opakovdni)
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Video kurz - kapitoly

e Predstaveni lektora (00:01:14)

e Priprava prostredi na vlastnim PC — kapitola 1 (00:26:01) — navod pro pouziti na komerénim webhostingu
e Prfiprava prostfedi na vlastnim PC — kapitola 2 (00:11:09)

e Priprava prostifedi na vlastnim PC — kapitola 3 (00:28:13)

e Nastaveni Google sluzeb — kapitola 1 (00:02:24)

e Nastaveni Google sluzeb — kapitola 2 (00:08:53)

e Tvorba kampané — kapitola 1 (00:24:30)

e Dokonceni tvorby kampané a schvalovani ukolt — kapitola 1 (00:15:08)

Zaverem

104) Samoziejmé &im vice webovych stranek budete provozovat, tim vysSi bude zisk a pfijem z aktivnich kampani.

105) Az se budete blizit na TB k nule pro platbu uzivatelim za spinéni ukoll ve VaSich kampanich, poslete si tam opét
néjaké penize (anebo v nejhor§im pripadé provedte par ukoli nékoho jiného sami), a mezitim budou uzivatelé klikat
na Vase bannery, coz pfinese daleko vétsi zisk, diky zacileni na zemé&, kterym staci jen velmi nizkd odména.

106) Pfijem za monetizaci vytvofenych webovych stranek, a to nezavisle na jejich tématu, tak bude vlastné jisty.

107) V kurzu byl popsan postup pro monetizaci webového obsahu a jeho tvorba za pouziti volné dostupnych nastroju.

108) Webova prezentace vytvofena za ucCelem monetizace dle krokd popsanych vtomto kurzu, nebyla, jakkoliv
optimalizovana pro vyhledavace, ktera by pfinesla jesté vyssi zisk z prokliku na bannery.

109) Urcité si textovy obsah ziskany z Datového Modelu Al jesté troSku upravte &i pozménte, aby nedochazelo v o€ich
vyhledavacu k dojmu, ze jste obsah ¢lanku/u zcizili z jiného webového portalu. V takovém pfipadé by mohlo dojit
k penalizaci a Vas§ web by mohly vyhledavale prestat zobrazovat ve vysledcich vyhledavani, coz by vedlo
k nemoznosti spInéni kampani z portalu TB.

110) V takovém pfipadé by uzivatelé nemohli Vasi kampar uspésné dokondcit, Vy byste uzivatellm za jejich snahu ale
museli stejné zaplatit, anebo by na Vas jesté vznaseli ,Dispute”, kdyz byste jejich nespravné diikazy odmitali s tim,
ze nedodali dikaz, ktery jste ocekavali.
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https://www.qontigo.cz/d3f6c7a2e8b5f4e9a2c1b8d7e5f6a3c9e8b0a2c3d5f1e4a6b7c8d9e0f1a2b3c4/01-uvodni-predstaveni-lektora.mp4
https://www.qontigo.cz/d3f6c7a2e8b5f4e9a2c1b8d7e5f6a3c9e8b0a2c3d5f1e4a6b7c8d9e0f1a2b3c4/02-priprava-prostredi-na-vlastnim-pocitaci-1.mp4
https://www.qontigo.cz/d3f6c7a2e8b5f4e9a2c1b8d7e5f6a3c9e8b0a2c3d5f1e4a6b7c8d9e0f1a2b3c4/02-priprava-prostredi-na-vlastnim-pocitaci-2.mp4
https://www.qontigo.cz/d3f6c7a2e8b5f4e9a2c1b8d7e5f6a3c9e8b0a2c3d5f1e4a6b7c8d9e0f1a2b3c4/02-priprava-prostredi-na-vlastnim-pocitaci-3.mp4
https://www.qontigo.cz/d3f6c7a2e8b5f4e9a2c1b8d7e5f6a3c9e8b0a2c3d5f1e4a6b7c8d9e0f1a2b3c4/03-nastaveni-google-sluzeb-1.mp4
https://www.qontigo.cz/d3f6c7a2e8b5f4e9a2c1b8d7e5f6a3c9e8b0a2c3d5f1e4a6b7c8d9e0f1a2b3c4/03-nastaveni-google-sluzeb-2.mp4
https://www.qontigo.cz/d3f6c7a2e8b5f4e9a2c1b8d7e5f6a3c9e8b0a2c3d5f1e4a6b7c8d9e0f1a2b3c4/04-tvorba-kampane-1.mp4
https://www.qontigo.cz/d3f6c7a2e8b5f4e9a2c1b8d7e5f6a3c9e8b0a2c3d5f1e4a6b7c8d9e0f1a2b3c4/05-dokonceni-kampane-a-schvalovani-ukolu-1.mp4

